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Uber uns

Going Out.Side 2022

Hohe Zielgruppen-Affinitat und spannendes Werbeumfeld: 2022 kommen Marken
definitiv nicht mehr an Festivals vorbei, wenn sie Millennials erreichen wollen.

Doch wie werden Markenaktivitaten wahrgenommen, welche Brands bleiben
Festivalbesuchern in Erinnerung und pragen im Anschluss deren Alltag?

Mit der damaligen Studie im Corona-Spezial ,Stay In.Side 2020" sammelte Festivalfire
wichtige Informationen aus der Konsumentenperspektive wahrend einer Pandemie mit
Online-Events und eingeschranktem Alltag.

2019 geht die ,Going Out.Side" in die zweite Runde: Wie hoch ist das
durchschnittliche Festival-Budget? Welche Getranke konsumieren die Besucher?
Wo haben sie auf Festivals Sex? Diesen und weiteren Fragen ging Festivalfire mit der
Festivalumfrage nach.

Der umfangreiche Fragenkatalog erfasste neben der Markenwahrnehmung auf
Veranstaltungen unter anderem auch das Konsumverhalten der Besucher im
Festivalumfeld und liefert damit spannende Insights flir Unternehmen, Veranstalter
und dadurch auch fir den Festivalmarkt allgemein.
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@ Festivalbesuche pro Jahr Festival-Begleitung

n G Gruppe < 3 Pers. 66%
D

. Gruppe < 10 Pers. 109%0

Festivals )
Freundin/Freund ==°/o
G

85 /0 Alleine 02%
e

bevorzugen

mehrtagige

Festivals

FESTIVAL

[FIRE | Allgemein



So wichtig ist die
GroBe der Festivals
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Reisebereitschaft zu Festivals
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Die beliebtesten Festival-Genres
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Die beliebtesten Musikfestival-Genres
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Frei verfiigbares Netto-

Einkommen pro Monat
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Grunde fur einen Festivalbesuch




Konsum

Sex, Drugs and Alcohol. Hier geht es um eine wichtige Sache:

Konsum. Was wurde von den Festivalbesuchern 2022 am
meisten konsumiert? Koks oder Cola? Wir haben das
Konsumverhalten der Busucher ganz genau unter die Lupe
genommen.
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So viel Geld geben die

Besucher im Durchschnitt aus
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So essen die
Festivalbesucher
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Diese Getranke werden
am liebsten getrunken

Bier/Biermischgetrianke
Mixgetranke (Longdrinks, Cocktails)
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Der Konsum von Die beliebtesten Drogen
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Beliebte Orte
fiir Sex auf Festivals
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Marken

Stadionbesuch, Open Air, Crowdsurfing - dieser Festivalsommer
war fast wie friher. Eins haben wir endlich zurlick: das geliebte
Festivalfeeling! Diverse Festivals fanden 2022 endlich wieder live
und in Farbe statt. Wie wurde dieses Jahr gefeiert? Was wurde
konsumiert? Welche Marken wurden wahrgenommen? Welche
Veranderungen gab es noch?
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Das wunschen sich die Besucher
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Beliebte Aktivierungen, um
neue Getranke zu testen
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Marken, die auf Festivals 2022 am meisten aufgefallen sind
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Die beliebtestens Festivalbars
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So empfinden die Besucher
die Fritz-Kola Bars
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Studien

Wie hat sich das Festivalverhalten von 2018-2022 verandert?
Geben die Besucher mehr Geld fiir Festivaltickets und Anreise
aus? Ist das Festivalverhalten nach der Pandemie anders als
vorher? Wir haben auf den folgenden Slides einige Vergleiche
aus den letzten Jahren extrahiert, um die Entwicklung besonders
gut darstellen zu kdnnen.
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Festival-Genres \ 2018 2019 2020 2022

100% '

75%

50% r

25% I

0% I II IIII Illl __Il
Musik Food Sport Gaming Sonstige

[FIRE | 28 Vergleich



Reisebereitschaft 2018 2019 2020 2022

32%
249% 26%
15%
149 0o
10%
08°%
06%
I I 01%
Il I Il

10% 28% 21% 13% 06%

g8 <& &£ 4

Weltweit Europaweit Deutschlandweit Bis zu 300 km Bis zu 150 km Bis zu 50 km

[FIRE 29 Vergleich



Markenwahrnehmung
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2018

Gewinner der Getranke

57%

2020

e

Bier

& Biermischgetranke

31



X

FESTIVAL
[FIRE]

g ERROR

Kontakt

Mike Kucksdorf - Founder Festivalfire & ERROR
mike.kucksdorf@festivalfire.de

Festivalfire - der Festivalvermarkter
240 Festivals im Netzwerk mit tber

4.2 Mio. Direktkontakten
www.festivalfire.de
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