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Wir sind ERROR. Ein Teil der Szene, nicht
des Systems. Wir finden, es gibt genug
gestelltes Getty - Grinsen da draul3en.
Darum fokussieren wir uns auf echte
Menschen und authentische Marken.
Jene, die herausstechen wollen. Die es
wagen, sich immer wieder neu zu
erfinden. Genau wie wir. Kunst und
Kultur. Kreativen Visionen Leben
einhauchen. Ehrliches Storytelling und
echte Emotionen. Das ist es, was wir

tun. Mit Hand und Ful? und Herz.
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MISSION:

ERROR verbindet Brands mit Subkulturen, ohne dabei

die Werte des jeweils anderen zu verletzen. Nicht, weil
wir das besonders cool finden, sondern weil wir selbst
seit Jahren in den verschiedensten Kulturbereichen
verwurzelt sind und genau wissen, was wir tun. Und

mit wem. Und fur wen.
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ART & DESIGNJ MUSIC & ENTERTAINMENT
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SPORT & HEALTH J FASHION & BEAUTY




SUPER

CULTURAL STORYTELLING & INSIGHTS
MUSIC FESTIVAL & LIFESTYLE MARKETING
SPECIAL AMBIENT, OOH & PR STUNTS
STRATEGY, CREATION & CONCEPT

POWERS
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CULTURAL STORY-
TELLING & INSIGHTS

Wir wirden nicht tun, was wir tun, wenn wir nicht wussten,

mit wem wir es zu tun haben. Seit Jahren sind wir tief in
den verschiedensten Szenen, Kiezen und Kulturen
verankert, so erfahren wir immer aus erster Hand, was

und wohin sich die Szene bewegt und gestalten sie mit.

FESTIVALSTUDIE SEIT 2017

6 JAHRE INSIGHISTUDIE

320 FRAGEN

+ 50.000 TEILNEHMER:INNEN



MUSIC FESTIVAL &
LIFESTYLE MARKETING

Jedes Musikfestival ist anders und die Vermarktung immer eine
individuelle Herausforderung. Eigentlich muss man selbst mal
eins veranstaltet haben, um zu verstehen, wie es funktioniert.

Oder besser 30. Haben wir. Hand drauf.

FESTIVAL FACTS

240 FESTIVAL IM NETZWERK

4.2 MIO DIREKTKONTAKTE

43.1 MIO SOCIAL MEDIA KONTAKTE
10 GENRES
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SPECIAL AMBIENT,
OOH & PR STUNTS

Wir wissen nicht nur, wie unsere Zielgruppe tickt, wir wissen s

auch, wo sie sich rumtreibt. Und genau da erreichen wir
sie b mit uniquen Installationen, beeindruckenden Murals ,
authentischen Art Walls und origineller Kommunikation,

die sie beruhrt statt nervt. Offline und Online.

OOH FLACHEN
54 FLACHEN
41 STADTE 'ﬁ
1000 INTERNATIONALE KUNSTLER:INNEN
55.224 M2 FLACHEN

746 MIO REICHWEITE IM MONAT



STRATEGY, CREATION
& CONCEPT

Von der Ideenfindung bis zum finalen Design ist es ein langer
Weg. Wir gehen ihn gemeinsam. Mit Marken, die kreative
Visionen Wirklichkeit werden lassen wollen. Das tun wir, indem
wir uns von der unendlichen Kunst - und Kulturenvielfalt
inspirieren lassen. Weil wir ein Teil davon sind und weil wir es

verstehen, Marken beratend zu begleiten und mitzugestalten.
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MIKE KUCKSDORF ‘
Founder ERROR & Festivalfie ' 157 ! d“\

L

Streetculture  expert for youth e ‘//, 1d
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Concept, ldeas & Events // /
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i 3e i Project Manager Senior Project Manager
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Concept & Ideas %

Events

14 / Setdesign

MELISSA SPREE CELINE LAN

™ Art Director Social Media M
) Design & Branding Writer

Visual Design of Ideas
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: ) .’.:‘.-":-:-" Project Manager

_"Catering & Events
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